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KRONIKA/Asa Tillberg

EU inte bara for
europeiska lander

rots en hel del motstand inom EU, pekar allt pa att Tur-
kiets medlemskapsforhandlingar drar i gang planenligt
den 3 oktober.

Det &r inte konstigt om vi visteuropéer kianner oss lite
tveksamma till Turkiet som en framtida EU-medlem. Tur-
kiet &r visserligen en sekuldr stat dar religionen enligt
grundlagen maste skiljas fran de politiska och juridiska in-
stitutionerna, men det ar trots allt ett muslimskt samhaélle.

Efter de senaste &rens islamistiska terroristattacker ar vi
radda. Vésterlandet ar under angrepp och d& kan det kéin-
nas naturligt att sluta sig mot omvérlden och hélla sig till
var egen lilla vérld som historiskt har formats av kristendo-
men. Vissa debattorer havdar till och med att vi behdver
mer kristenhet och religion.

DET TROR INTE JAG. Religion ar en (viktig) privatsak och

i dag &r det inte i forsta hand kristenheten som préiglar vart
oppna samhalle i vast. I Bibeln kan man som bekant hitta
stod for savil tolerans som intolerans, beroende pa vad man
letar efter. Betydligt viktigare &r att vi lever i ett sekularise-
rat samhélle. Jag gissar att
manga av oss har betydligt
mer gemensamt med en mo-

»Jag gissar att

derl}t tankande turk i Istan- ménga av 0SS
bul &n vad vi har med en mi- i
litant religios aborrmotstan- ~ har betydligt
dare i USA.

1 en tid som préglas av mer gemen-
starka motsittingar mellan — gamt med en
vastvarlden och islamister =
vore det vansinnigtattsiga  Imodernt tan-
ne;j till en sekulér stat med &
muslimska medborgare som kande turk i
strdvar efter att nédrma sig Istanbul dn vad
Europa och komma med i :

EU. vi har med en

Ett nej skulle stiarka de et =
fundamentalistiska krafter-  IMlitant religios

na i Turkiet, kanske hdnvisa
landet till sina mer traditio-
nellt muslimska grannar och
formodligen forsvara for
kurderna som fétt en béattre
situation tack vare EU:s krav. Men lika allvarligt ar att det
vore det ett tydligt budskap till de minst 15 miljoner musli-
mer som redan lever i EU: ni hor inte hit, ni &r inte godkan-
da som européer.

Tala om att badda for utanférskap och motséttningar
som riskerar att leda vidare till vild.

abortmotstan-
dare i USA.”

NAR NYA LANDER, allt lingre frin EU:s kirna, knackar p
dorren till gemenskapen, uppstar en konflikt mellan
fordjupning och utvidgning av samarbetet. Sjalvklart blir
det slitningar om en langtgdende integration i det ekono-
miska samarbetet dven ska omfatta linder som ligger langt
efter i utveckling, till exempel Ruménien och pa sikt Ukrai-
na, Vitryssland och kanske till och med lander i Nordafrika.

Ett hdgrande EU-medlemskap har visat sig vara en o6ver-
traffat effektiv drivkraft for demokrati, 6ppenhet och
manskliga réttigheter, forsti Spanien, Portugal och Grek-
land och nu p4 sistone i de forna kommuniststaterna i dst
och i Turkiet. Vill vi att unionen ska fortsétta att spela en sé-
dan roll, kan vi inte siiga nej nir nya och mer avldgsna lan-
der vill vara med i var gemenskap.

Om EU inte ska vara en sluten klubb for inbérdes beund-
ran mellan stater som &r vildigt lika, méste vi hitta en ny
struktur med 6vergdngslosningar som gor att vi kan sdga ja
den dag ett demokratiskt Tunisien anmaler sitt intresse. Det
kan till exempel handla om olika nivaer av
medlemskap.

En uppdelning i A-, B- och C-lag be-
hover inte vara ddlig sa linge det finns
tydliga kriterier fér hur ett land
genom egen utveckling kan avancera
i hierarkin. :

Kom ihag att EU i forsta hand ar
en fredsorganisation. Ekonomisk
integration ar det kanske viktigas-
te medlet. Men det ér freden som
ar méilet. O

Asa Tillberg ar redaktionschef
pé Dagens Industri och skriver
krénikor i DI varannan tisdag.

~ asatillberg@di.se
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1 TOPPEN. lkea, med grundaren Ingvar Kamprad, ligger 6verlagset hogst pa listan dver svenskarnas favoritforetag.

Svenskarna

‘gillar Ikea hast

..och Skandia ar kvar pa Jumboplatsen

Eﬂ Bjérn Hedensjé

bjorn.hedensjo@di.se

lkea sopar banan med
konkurrensen nar
svenska folket far tycka
till om vilket foretag
som har bést anseen-
de. Det visar en ny
undersokning.

Sparbolaget Skandia
ligger fortfarande i bot-
ten och lagpriskedjan
Lidl &r en nykomling
bland de minst popu-
lara bolagen.

08-736 59 64

Nordic Brand Academy, ett
natverk mellan den akade-
miska vérlden och néringsli-
vet, presenterar varje ar den
svenska delen av en interna-
tionell undersékning om all-
manhetens attityd till olika
foretag. Runt 2 800 svenskar
har intervjuats i arets under-
sokning.

Precis som forra dret ham-
nar Ikea i topp. Mobeljétten
ar dessutom dnnu mer popu-
ldr dn i fjol.

"Tkea dr helt i en klass for
sig och det &r inte bara i Sve-
rige som varumarket ar upp-
skattat. I &r hamnade Ikea i
topp dven i Norge och i ett
land som Kina, dir Ikea bara
har tvd varuhus, ar bolaget
ocksd mycket populirt”,
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JUMBO. Skandia, med sty-

relseordférande Bernt Mag-
nusson, finns i botten pé lis-
tan.

séager Tony Apéria, grundare
av Nordic Brand Academy
och varumarkesforskare vid
Stockholms universitet.
Volvo - och d& handlar det
om personbilarna i forsta

hand, enligt Tony Apéria —

har ocksa forbattrat sitt anse-
ende rejilt och puttar i drets
undersokning ned Nokia fran

Svenskarnas
favoritforetag

Foretagen med bast
anseende, skala 1-100

. Ikea

. Volvo

. Microsoft
Nokia
Ica

H&M
Saab

. Ericsson 66,2
ABB 63,8
. Systembolaget 58,5

81,1
73,4
73,1
72,4
71,7
69,7
66,9

ek : i
SComNOU LN

Kaélla:Nordic Brand Academy

Fotnot: Foretagen i tabel-
len &@r sadana somde

listans andra plats. Den fin-
landska telekomjatten fariar
noja sig med en fjardeplats,
efter det amerikanska mjuk-
varubolaget Microsoft.
Nokias svenska konkur-
rent Ericsson kommer forst
pé dttonde plats, efter bade

H&M och Saab, men far
betydligt hogre betyg i ar dn
forra dret.

"Dennyaledningen och de
fortsatta ekonomiska fram-
gingarna fortsitter att stirka
Ericssons anseende”, séger
Tony Apéria.

Lidl pa jumbolistan

I andra énden av skalan ater-
finns sparkoncernen Skan-
dia, som dven i & hamnar pa
jumboplats. Men bolagets
omfattande reklamkampan-
jerochdetfaktum att skanda-
lerna borjar kdnnas avldgsna
gor att Skandia anda fér ett
klart hégre betyg an férra
aret.

Légpriskedjan Lidl ar en
nykomling pd jumbolistan.

"Svenskarna har dnnu inte
tagit till sig det extrema lag-
priskonceptet. I exempelvis
Tyskland hamnade l&gpris-
kedjan Aldiitopp nér det gél-
ler anseende”, sager han.

I bottenskiktet finns dven
Posten och SJ.

Viért att notera ar att all-
manheten éverlag har storre
fortroende for svenska fore-
tagidr an dret fore. Att Sveri-
ge forskonats fran storre fore-
tagsskandaler pa senare tid 4r
den viktigaste forklaringen,
enligt Tony Apéria. O



