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Liftassocia-se ao Reputation Institute

MATIVICADE TIGES

Lift Consulting

passou a repre-

SERtAr no merca-
do nacienal o Reputation
Institutz, um Organismo
internacional cspuciali-
zado na consultoria em
rtput-‘lt_ﬁt} [ lPE'F]l prat i'\'.'l .
Anunciada na semana pas-
sada por Salvador da Cu-
nha, LliTl‘{'TD[’—gt:l’i’iJ da
Litt, a parceria efectiva-se
ji u purtic de Janeiro e vai
permitir i empresa portu-
guesa o desenvolvimento e
a implerientagio das me-
10(1(11E‘Jgi<‘lb daquele insti-

Aconsultorado grupo Bairro Alto é a representante local do Reputation Institute. Avaliar a reputagio
empresarial éuma das areas de intervengio da Lift, que sai reforgada com esta associagio

tute nas dreas de conheci-
mento ¢ consultoria, Des-
ta forma, a parceria vai
dotar a Lift de novas capa-
cidades que, Jpor sua vez,
permitemn-lhes disponibi-
lizar an mercado a imple-
mentagio de novos con-
ceitos de pestio com base
na reputigio corporativa
das empresas. Par outrn
lado, fruto desta parceria,
as cmpresas purtugu':‘.rsas
poderio integrar-o Rep
Track Pulse, um 1';|_1:ki.:1?_
internacional que redne as

Salvador da Cunha assinon
o seordo de parceria

200 empresas mais repu-
tadas do mundo, & quc a
Lift se prepara para in-
troduzir no mercado na-
cional a partir do proxi-
mo ano, Nele constaram
as 100 maiores empresas
portuguesas, de acorde
com critérios virios
como a dimensio ¢ o vo-
hume das empresas, Cria-
do por Charles Fombrun
hi nove anos, o R-.:putati-
on Institute estd presente
em 23 paises ¢ desenvol-
YO 3 sua actuagao em tres

arcas: Conhecimento e
Pesquisa, Consultoria ¢
Aconselhamento, e ainda
uma rede de parceiros
internacionais. A sua
missao consiste em me-
dir a percepgio que os
piiblicos tém das empre-
sas, de forma a conseguir
guantificar a reputagio
de uma empresa face i
L, 5

concorréncia ¢ ao mes-
mo tempo ajudi-la a de-
senvolver as melhores es-
tratégias para aumentar a
reputagio.




