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EL PAIS. DOMINGO 21 DE NOVIEMBRE DE 2010

»economla global

Espana sigue siendo ‘different’

El pais es visto fuera como un lugar 6ptimo para vivir, pero no tanto para los negocios

buen lugar para visitar o incluso
parn vivir, pero no tanto para tra-
bajar y menos para invertir, y co-
mo un pais atrasado tecnolGgice-
mente frente a naciones de su en-
torno més cercano.

Los tdpicos sobre Espaiia han
cambiado poco en las dltimas dé-
cadas, incluso en los dltimos si-
glos, y no parece facil que vayan
a extinguirse pronto. Los autores
delmwwr:ulmd: la situacion

En los paises del G-8
la reputacion

de Espana ocupa

¢l 12° lugar entre 40
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W FORTALEZAS Y DEBILIDADES DE ESPARA ENTRE CIUDADANGS DEL 6-8

Con respectn 3 la mpdia del resto de lon 46 paies def excudic

demiis tienen de ella, en Espafia las dos son
priicticamente iguales. Es decir, nos vemos
igual de blen o de mal que nos ven fucra.

que llegan del exterior y la divisidn y el
imternos. “Seguramente los
tres factores contribuyeron en partes iguales y

mis luces que sombras para
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18 en ciencia y tecnologia, 18¥ en
bienes y servicios de calidad, 17¢
en MAarcas y empresas conocidas

dad y la percepcidn de Espafia
Las segunda no estd a la altura
de la primera en aspectos como
¢l potencial econdmico o el tefido
empresarial. “En tecnologia parti-
mos de un estereotipo negativo,

La calidad de'vida
¢s muy apreciada,
pero la tecnologia
baja la nota media

ciemplo s Sueccin: Tkea, Volo y
Absolut van con la bandera sueca
por todo el mundo, v en Espafia
LENemos empresas importantisi-
mas que pndrhn hacerlo, pero
no lo hacen”.s




