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Sveriges varumérke
ar starkast i varlden

Sverige dr det land i virlden som har det star-

kaste varumérket.

Det hivdar i alla fall Reputation Institute,
som har fragat invinarna i de storsta

industrilinderna.

Att mita linders varumaérke
med liknande metoder som
man mater foretags varu-
marken har blivit allt van-
ligare.

Reputation Institute, med
site i New York, kartlagger
vanligtvis manniskors upp-
fattningar om foretag, men
for tredje &ret i rad har insti-
tutet undersokt hur ménni-
skor upplever olika ldnder.

Sammanfattmingen - 6ver
linderna med de starkaste
varumirkena ar glddjande
med svenska dgon sett.

Sverige toppar listorna
For forsta gngen ligger Sve-
rige etta med ett index pd
76,3 pa en skala frin 0 tll
100.

?Sverige har starkt sin
position pa flera omraden.
I ekonomisk styrning upp-
levs Sverige som etta eller
tvda i alla frigor, en stor for-
bittring mot tidigare Ar.
Anledningen ér att folk upp-
lever att vi har skottlandet vil
under krisen. Parallellt har
folk intrycket av ett litet land
med starka foretag som Tkea
och H&M?”, sidger Tony
Aperia, ekonomie doktor pi
Nordic Brand Academy som

ar representant for Reputa-
tion Institute i Sverige.

Undersokningen baseras
pé intervjuer med 40 000 in-
vénare i G8-linderna, som
har fatt delge sin instéllning
till 38 av virldens linder.

Forskarna har stillt lik-
nande frigor som nar de un-
dersoker foretag, det vill siga
hur den intervjuade upplever
ett land i friga om anseende,
tillit och vardeladdning.

Tar fasta pa det svenska
Rapporten sldr fast att ett
lands varumairke spelar roll
for dess foretags framgangar,
eftersom det paverkar hur
ménga som vill kopa produk-
ter och tjanster frin landet.
Vad kan Sverige ta med sig
fran det hir?

?Svenska foretag kan dra
nytta av att de kommer frin
Sverige. Det ar viktigt att tan-
ka igenom att det 4r en fordel
att ytterligare starka kopp-
lingen till det svenska. Tkea dr
ett exempel pé foretag som
gor det p ett strilande satt”,
sager Tony Aperia.
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VARLDSMASTARE. Sverige ar det land i virlden som har det
starkaste varumarket. FOTO: FREDRIK SANDBERG
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Linderna med de
bdsta varumarkena

W Skala 0-100

1. Sverige 76,3

2. Kanada 75,6

3. Australien 75,6

4. Schweiz 65,3

5. Norge 74,4 2

6. Finland 731 W -

7. Danmark 72,2 g et ’ .

8. Osterrike 68,9 RIDER PAVAGEN. Ingvar Kamp-
9. Nederlanderna 68,4 rad, grundare av lkea, vet att dra
10. Belgien 68,0 nytta av Sveriges goda anseende

Kalla: Reputation Institute uteivarlden.
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